Inovare in intretinerea
peisajelor cu inalta Valoare
Naturala din Romania
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PROBLEME

Surplusul de productivitate agricola in Europa este sustinut de practici intensive daunatoare mediului. Acestea ameninta se-
curitatea alimentara, bunurile publice si alte servicii ecosistemice. Echilibrarea ecosistemelor agricole distruse, si asigurarea
viitorul agricol european, sunt imperative recunoscute de catre ‘inverzirea’ Politicii Agricole Comune 2014-2020.

Practicarea agriculturii intensive afecteaza zone din Europa cu ecosisteme agricole inca intacte. UE recunoaste importanta
eisajelor agricole cu Inalta Valoare Naturala (HNV), caracterizate de ferme mici si traditionale, care furnizeaza bunuri
nublice si servicii ecosistemice. Cum putem evita utilizarea practicilor nedurabile si daunatoare mediului si in aceste ecosis-
teme agricole inca neatinse?

SOLUTIA NOASTRA

Fundatia ADEPT implementeaza in Romania un program integrat de informare si consultanta din anul 2005.
Programul a demonstrat ca utilizarea masurilor de Dezvoltare Rurala cu imaginatie poate sprijini fermierii si
comunitatile locale din zonele rurale in mod durabil. Abordarea inovatoare a Fundatiei ADEPT se refera la:

- comunicare eficienta la nivel local pentru facilitarea accesului la diferitele masuri de sprijin

- consultanta la nivel local pentru integrarea si implementarea eficientd a masurilor existente

- instruire la nivel local pentru asigurarea legaturilor intre masuri, initiative comerciale si eficienta economica.
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Diseminarea informatiilor prin
asociatiile de fermieri. Raspandirea
informatiilor prin utilizarea
SMS-urilor, in colaborare cu Orange
Romania. Legaturi cu Reteaua
Nationala de Dezvoltare Rurala.
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FERMELOR MICI, A COMUNITATILOR
RURALE S1 A PEISAJELOR AGRICOLE
DIN ROMANIA.

Instruirea fermierilor
siaasodiatiilor, in vederea
cresterii capacitatii lor
pentru implementarea
de proiecte individuale
sau in asociere.

Mandementul calitatii laptelui ;

Utilizarea utilajelor
inovatoare, moderne
pentru intretinerea pajistilor
traditionale inscrise in
masurile de agro-mediu.

Inovatie in procesare alimentara pentru
a sprijini micii producatori, in special in dome-
niul autorizarii lor.
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Impactul acestui program integrat de informare este remarcabil... venituri aditionale care depasesc €2m/ an pentru 2.000 de mici fermieri din zona
Tarnava Mare, marind eficienta economica a fermelor si asigurand prosperitatea comunitatilor locale, prin sprijinirea practicilor agricole durabile.
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ROMANIA, STUDIU DE CAZ

Exista in jur de 3 milioane de hectare de terenuri agricole cu
Inalta Valoare Naturala (HNV) in Roménia, gospodarite de
mii de fermieri. Supravietuirea acestor ecosisteme agricole
bogate, surse pentru bunuri publice si servicii ecosistemice,
depinde de sprijinirea micilor comunitati rurale care au creat
aceste peisaje.

Desi Romania implementeaza cu succes masurile de agro-mediu
ale UE, acestea nu sunt suficiente pentru asigurarea bunastarii
economice in comunitatile si peisajele rurale.

Peisajele HNV din Romania si din Europa pot fi pastrate doar prin
masuri INOVATOARE si INTEGRATE. Desi 30% din terenurile agri-
cole din UE reprezinta peisaje HNV de o importanta vitala pentru
siguranta alimentara si a mediului, peisajele acestea sunt amen-
intate cu disparitia din cauza pierderii viabilitatii economice.

Dezvoltarea politicilor prin cooperarerea stransa
cu Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale din
Romania, si Comisia Europeana, pentru dezvoltarea
si implementarea masurilor de sprijin in actualul si
viitorul Program de Dezvoltare Rurala.

Comunicare directa cu
consumatorii, cum ar fi
campania‘Sa stim ce mancam,
sa stim de unde provine hrana
noastra, pentru promovarea
zonei si a produselor locale.
Dezvoltarea aplicatiilor pentru
telefoanele mobile, cu ajutorul
Orange Romania.

Diversificare prin activitati
complementare, creative, cum
ar fi reteaua de trasee de bici-
cleta, care leaga pensiunile

turistice, atragand vizitatori si
venituri suplimentare in zona.

Initiative de marketing
prin dezvoltarea unori bran-
duri si ambalaje moderne;
prin sprijinirea grupurilor
de producatori, lanturilor
alimentare scurte; si prin
organizarea de piete pentru
fermieri.
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